Pracovni list ¢. 15 m|O|/\V fégﬁgﬁ)g

Nazev Typicka adjektiva v publicistice

Stitky CJ, potita¢, projektor, slovni zasoba, stylistika, rodily, 6.-7. roc., 8. -9. ro¢,, SS,
hledani

Zadani

Neni prekvapivé, Ze slovni zasoba ¢estiny se vriznych typech textu lisi. Vtzv. krdsné literatuie
(tfeba v romanech ¢i poezii) se objevuji ¢astéji jiné vyrazy nez napf. v odbornych textech, protoze
tyto texty maji jiny obsah i cil. Snad kazdy uZivatel cestiny se pravidelné setkdva s publicistickymi
texty, at uz na internetu na zpravodajskych portalech, nebo postaru v tisténych papirovych
novinach. Jak tedy vypada jazyk publicistiky? Jakd pfidavna jména, kterd specifikuji a charakterizuji
lidi, véci ¢i udalosti, se zde nej¢astéji pouzivaji?

Vrozhrani KonText (kontext.korpus.cz) lze pomoci nékolika krokli snadno vytvofit seznam
nejcastéjsich ceskych adjektiv v publicistickych textech. Zvolte si aktudlni korpus SYN2015, a nez
zacnete vyhleddvat, upfesnéte hledani pomoci tlacitka Vybrat texty (NMG: Publicistika). Pak zvolte
typ dotazu CQL a kliknutim na Vlozit tag oteviete okno, v némz si mizete vybrat konkrétni slovni
druh (v nasem pfipadé adjektiva). Po vyhledani staci kliknout na Frekvence > Lemmata a obratem
dostanete seznam nejcastéjsich adjektiv v publicistice. Ktera slova jsou pro publicistiku typicka?
Muzete si také zkusit tentyz seznam vytvofit pro dalsi dva typy textl (beletrii a oborovou literaturu)
a vysledky porovnat.
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